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ського Міжнародного Фестивалю Ре-
клами. З народним депутатом Вадимом 
Денисенко ми поговорили про те, як 
політики відрізняються від інших клі-
єнтів. “Нерекламні”, але популярні гос-
ті -  арт-куратор Гео Лерос і ресторатор 
Савва Лібкін розповіли про свої проек-
ти, а голова журі 20-го КМФР поділив-
ся своїм рекламним досвідом у Півден-
ній Африці.

В рамках вечірньої програми відбулись 
церемонії нагородження перемож-

ців ADC*UA Awards 2019 та Ukrainian 
Design: The Very Best Of 2019, WOW 
DONE AWARDS 2019 та КМФР 2019. Та-
кож, не можна не відмітити, що вечір-
ка на березі моря прошла фантастично 
і залишила багато спогадів.

До зустрічі на Ukrainian Creative 
Awards 2020. 

Саме твоя ідея може змінить твою 
країну!

creative-awards.com.ua 
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Переможці 2019 року:
1 місце. Різніченко Михайло Дмитрович. УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ АЛЬФРЕДА 
НОБЕЛЯ (м. Дніпро) Робота на тему: «Розробка заходів з впровадження digital-
маркетингу підприємства на основі маркетингового дослідження».

2 місце. Копєйкіна Євгенія Василівна. Дніпровський державний технічний 
університет (м. Кам’янське). Робота на тему: «Дослідження поведінки спожива-
чів на ринку освітніх послуг».

3 місце. Малікова Юлія Віталіївна, Панчишна Катерина Вікторівна. Хар-
ківський національний університет імені В. Н. Каразіна. Робота на тему: «Мар-
кетингове дослідження лояльності споживачів на основі індексу споживчої під-
тримки (NPS)».

За особливі досягнення членами журі були відмічені грамотами 
наступні лауреати конкурсу:
Грамота «За внесок у розвиток дитячого маркетингу» Тичинська Анна 
Ігорівна. Донецький національний університет  імені Василя Стуса. (м. Вінни-
ця) Робота на тему: «Дитячий маркетинг».

Грамота «За внесок у розвиток маркетингової освіти в Україні»  Фае-
ва Анастасия Александровна, Иванов Дмитрий Витальевич. Харьковский 
национальный университет им. В.Н. Каразина.   Робота на тему: «Исследова-
ние рынка дополнительных образовательных услуг в сфере маркетинга в горо-
де Харькове».

Грамота «За фаховий фінансовий аналіз підприємства» Панькова Світ-
лана Миколаївна. Вінницький торговельно-економічний інститут Київського 
національного торговельно-економічного університету. Робота на тему: «Сучас-
ний стан та тенденції виходу підприємства на міжнародні ринки».

Грамота «За практичність рекомендацій та сучасний маркетинговий ін-
струментарій» Березовська Олена Валеріївна. УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ АЛЬ-
ФРЕДА НОБЕЛЯ (м. Дніпро). Робота на тему: «Розробка заходів з впроваджен-

Вітаємо переможців конкурсу 
студентських наукових робіт 

«Молодь опановує маркетинг» 
ім. Ігоря Ткаченка

24 травня на Всеукраїнської студентської наукової конференції 
«Молодь опановує маркетинг» відбулося нагородження переможців 
та лауреатів конкурсу дослідницьких робіт з маркетингу.



70 МАРКЕТИНГ В УКРАЇНІ  l  #3/2019

Д
ІЯ

Л
ЬН

ІС
ТЬ

  У
АМ

ня цифрових технологій в систему інтегрованих маркетингових комунікацій під-
приємства на основі маркетингового дослідження» (за матеріалами підприєм-
ства ПАТ «Дніпропетровський комбінат харчових концентратів»)

Грамота «За увагу до нової ери маркетингу та вклад у розвиток мисте-
цтва» Пампура Тетяна Юріївна. Житомирський національний агроекологіч-
ний університет. Робота на тему: «Дослідження особливостей комунікаційної 
політики з поколінням Z».

Грамота «За цікавий аналіз мікросередовища підприємства» Мовчан 
Олександра Віталіївна. Університет імені Альфреда Нобеля. (м. Дніпро) Робо-
та на тему: «Маркетингова діяльність підприємства та можливі шляхи її вдоско-
налення».

Грамота «За цікавий аналітичний інструментарій дослідження». Ольга 
Пермінова, Анастасія Сороката. Національний університет «Львівська полі-
техніка». Робота на тему: «Соціальний маркетинг в ефективному управлінні».

Сертифікатами лауреатів конкурсу:
Яценко Олена Владиславівна. Університет імені Альфреда Нобеля. (м. Дні-
про). Робота на тему:«Обґрунтування маркетингової стратегії та розробка захо-
дів щодо її реалізації на основі маркетингового дослідження».

Батюк Мар’ян Миколайович. Національний університет водного господар-
ства та природокористування. (м. Рівне) Робота на тему: «Посилення конку-
рентних переваг в забезпеченні конкурентоспроможності підприємства».
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Бензелюк Катерина Миколаївна. Вінницький торговельно-економічний ін-
ститут Київського національного торговельно-економічного університету. Робо-
та на тему: «Дослідження перспективних напрямків позиціонування підприєм-
ства та його товарів на ринку».

Михайлова Марія Сергіївна. Таврійський державний агротехнологічний уні-
верситет. Робота на тему: «Маркетингове дослідження поведінки споживача 
ресторану «Хінкальня» м.Мелітополя».

Атаманюкова Олександра Василівна. Національний технічний університет 
«Харківський політехнічний інститут». Робота на тему: «Аналіз та підтримка 
конкурентних переваг продукції безалкогольних напоїв на прикладі ІП «Кока-
Кола Беверіджиз Україна».

Марковська Анастасія Олександрівна. Вінницький торговельно-економічний 
інститут Київського національного торговельно-економічного університету. Ро-
бота на тему:  «Ефективність реклами на телебаченні».

Переможцем спеціальної номінації від ГФК- ЮКРЕЙН «Краща ка-
федра року» стала кафедра маркетингу Університету імені Альфреда 
Нобеля. (м. Дніпро).

Організатори та спонсори конкурсу: ГО «Українська Асоціація Маркетин-
гу». Кафедра маркетингу ім. Анатолія Павленка КНЕУ, KANTAR, GfK, Міллвард 
Браун АРМІ-Маркетинг Україна, Umbrella Research, KIIS, Nielsen, InMind, Yasno 
Research & Consulting Group.
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ЗАМОВЛЯЙТЕ КНИЖКИ:

•	 Ирина Лылык. Интуитивный маркетинг потребителя. – Київ, УАМ, 2014. – 80 грн.

•	А лан Р. Андреасен, Філіп Котлер. Стратегічний маркетинг для неприбуткових організацій Перше україн-
ське електронне видання, здійснене за підтримки Відділу преси, освіти та культури Посольства США в 
Україні. – Київ, 2013. – 50 грн.

•	 Маркетинг. Стань лидером! - Киев, УАМ, 2013 – 80 грн

•	 МАРКЕТИНГ. Жизнь как зебра. 11 ответов на вопрос: «Как создать себе бренд» - Киев, УАМ, 2013 – 80 грн

•	 Маркетинг. Идеальный автосалон .- Киев, УАМ, 2013 – 80 грн

•	Ж енщина! Не «серая мышка»! Киев, УАМ, 2013- 80 грн

•	 Михаил Сокол. Маркетинг на рынке легковых автомобилей. – Киев, УАМ, 2012. – 160 грн.

•	 Старостіна А.О. Маркетингові дослідження національних і міжнародних ринків: Підручник. 2012. – 180 грн.

•	 Школа-студія професійних тренерів та консультантів з питань ґендерної рівності та соціальної справед-
ливості в соціо-економічній сфері. Збірник інформаційно-методичних матеріалів. /Під заг. ред. Магдюк 
Л.Б. – Публікацію здійснено за підтримки Канадського фонду підтримки місцевих ініціатив. – Київ, УАМ, 
2012. – за замовленням без оплати.

•	О лександр Гладунов. «Дітям капітана Гранта. Професійний маркетинг для грантоїдів». – Рівне, 2011. – 80 грн.

•	 Стандарти недискримінаційної реклами за ознакою статі: українська практика та міжнародний досвід./
Під заг. ред. Лилик І.В. Публікацію здійснено за підтримки Фонду ім. Фрідріха Еберта в Україні. – К., УАМ, 
2011. – за замовленням без оплати.

•	 Ф.Котлер, К.Ф.А. Фокс. Стратегічний маркетинг для навчальних закладів. Перше українське видання, здій-
снене за підтримки Відділу преси, освіти та культури Посольства США в Україні. – Київ, 2011. – 100 грн.


